
新旅游基础数据模型

一、模型概述

本模型着重针对 X 市全域内的新旅游业态展开分析，旨在精准统计各类新旅游

业态在整个新旅游范畴内所占的比例，通过清晰呈现各业态的占比关系，帮助旅

游管理部门、旅游企业以及相关研究人员等全面了解 X 市新旅游的结构特征和

发展态势，为制定合理的旅游发展策略、优化旅游资源配置提供有力的数据支撑。

二、数据来源与整理

旅游主管部门统计报表：X市旅游主管部门会定期收集并整理关于新旅游业态的

相关数据，形成统计报表。这些报表涵盖了各类新旅游业态的基本信息，如业态

名称、经营主体数量、年营业收入、接待游客人次等，是了解新旅游业态规模和

运营情况的重要官方数据来源，为后续占比分析奠定基础。

企业自主申报资料：各新旅游相关企业按照规定向旅游主管部门或相关行业协会

自主申报的资料，内容包括企业自身所涉及的新旅游业态具体类型、业务开展范

围、特色旅游产品与服务、创新举措及发展规划等，能够进一步细化和补充各业

态的详细情况，有助于更精准地统计不同业态的数据。

市场调研数据：由专业的市场调研机构通过问卷调查、实地访谈、网络监测等多

种方式收集到的关于 X 市新旅游市场的数据。这些数据能反映游客对不同新旅

游业态的认知度、参与度、满意度以及市场需求倾向等信息，从市场反馈角度为

数据的准确性和完整性提供支持，同时也辅助判断各业态在市场中的实际影响力。

数据整理流程：首先，将从上述不同渠道获取的数据进行汇总集成，构建统一的

数据集。然后，运用数据清洗工具和人工核查相结合的方法，去除重复、错误以

及逻辑不清晰的数据记录，例如纠正业态名称不规范、数据录入有误等问题。接

着，按照新旅游业态的分类标准，对数据进行归类整理，确保同类型的业态数据

归为一组，统一数据格式，为后续的分析计算做好准备。



三、核心算法与分析逻辑

业态分类统计：借助专业的数据处理软件（如数据库管理系统，像 MySQL、Oracle

等，或者数据分析工具如 Python 的数据分析库 pandas 等），依据预先设定的

新旅游业态分类标准，运用查询语句（如 SQL 语句中的 SELECT 和 GROUP

BY 功能）或者分组函数，对整理好的数据进行分类操作，将属于同一类新旅游

业态的数据汇总到一起，以便后续进行数量统计和占比计算。

占比计算算法：在完成业态分类统计后，针对每一类新旅游业态，运用以下计算

公式来计算其在新旅游中的占比：某业态占比 =（该业态的数量或规模相关指标

数值 ÷ 新旅游所有业态相应指标总和）× 100%。例如，若以经营主体数量作

为衡量指标，就用某业态的经营主体数量除以所有新旅游业态经营主体数量总和，

再乘以 100%，得到该业态经营主体数量在新旅游中的占比；也可以根据实际情

况选择年营业收入、接待游客人次等其他合适的指标来进行占比计算，以从不同

角度反映各业态的占比情况。

四、模型输出与可视化

饼图展示占比情况：生成以新旅游业态分类为扇区的饼图，各扇区面积占比直观

地反映出相应业态在 X 市全域新旅游中的占比情况。不同扇区采用不同的颜色

进行区分，例如，将文化旅游类业态用红色表示，乡村旅游类业态用绿色表示等，

便于快速识别和区分不同的业态类别及其占比大小。

交互功能实现：借助前端可视化开发技术（如 JavaScript 结合 Echarts 等可

视化库），为饼图添加交互功能。当鼠标指针悬停在某一业态对应的扇区上时，

在饼图上方或旁边弹出信息框，清晰展示该业态的具体数目（依据所选的衡量指

标，如经营主体数量等）以及占新旅游的百分比数值，方便用户进一步了解详情。

点击相应扇区，还可弹出更详细的该业态信息列表，比如该业态下的部分典型企

业名称、主要产品或服务特色等内容，使用户能够深入探究该业态的具体构成和

相关特点。



五、模拟数据示例与可视化展示

假设 X 市全域内有以下新旅游业态模拟数据（以经营主体数量作为衡量指标，

部分示意）：

新旅游业态分类 经营主体数量 占比

文化旅游 30 30%

乡村旅游 25 25%

研学旅游 20 20%

康养旅游 15 15%

体育旅游 10 10%

经模型统计分析后，各新旅游业态在新旅游中的占比计算如下：

文化旅游占比：（30÷（30 + 25 + 20 + 15 + 10））× 100% = 30÷100×100%

= 30%

乡村旅游占比：（25÷100）× 100% = 25%

研学旅游占比：（20÷100）× 100% = 20%

康养旅游占比：（15÷100）× 100% = 15%

体育旅游占比：（10÷100）× 100% = 10%

对应的可视化展示如下：



（此处应插入一个简单的饼图示例，横坐标为新旅游业态分类，纵坐标为占比，

扇区颜色分明，鼠标悬停有相应交互效果示例图）

六、应用场景与价值

旅游发展规划与资源配置：X 市旅游管理部门依据模型输出的各类新旅游业态占

比情况，能够科学合理地制定新旅游发展规划。例如，若发现文化旅游占比较高

且市场需求旺盛，可以加大对文化旅游资源的挖掘与整合力度，投入更多资金用

于文化旅游景点的打造、文化旅游产品的开发等；对于占比较小但发展潜力大的

业态，如体育旅游，可出台相应的扶持政策，引导资源向其倾斜，促进各类新旅

游业态的均衡发展，优化全市新旅游资源配置。

旅游企业市场定位与经营策略调整：新旅游企业通过对比本企业所属业态与其他

业态的占比情况，以及观察各业态的发展趋势，能清晰地明确自身在市场中的位

置和竞争态势。比如，一家研学旅游企业看到研学旅游在新旅游中的占比及发展

速度，可据此调整产品服务内容，结合市场需求推出更具特色的研学旅游线路和

课程，提升自身竞争力；同时，也可参考其他业态的成功经验，探索跨业态融合

发展的可能性，如与文化旅游企业合作，打造兼具文化体验和研学教育功能的旅

游产品。

旅游市场研究与投资决策参考：为旅游市场研究机构和潜在投资者提供了全面、

准确的数据依据。通过长期跟踪各新旅游业态占比的变化情况，结合宏观旅游市

场环境、政策导向以及游客消费趋势等因素，深入分析 X 市新旅游市场的发展

动态和潜力方向，预测不同业态的未来走向，评估投资风险与回报，从而为投资

决策提供科学的参考，引导资本合理流入新旅游领域，推动整个新旅游产业的健

康可持续发展。


