
旅游总人数增长趋势模型

一、模型概述

本模型着重分析来 X 市游客的相关情况，旨在呈现从 2009 年至 2018 年期间

每年来 X 市旅游的人次数变化趋势，以及 X 市在全国副省级城市中接待游客数

的排名变化趋势。通过这两方面信息的综合展示，为旅游管理部门、旅游企业以

及相关研究人员等全面把握 X 市旅游市场的吸引力、竞争力及其在同级别城市

中的地位变化提供直观且准确的数据支撑，助力制定合理的旅游发展策略与决策。

二、数据来源与整理

旅游主管部门统计数据：X 市旅游管理部门会定期收集、汇总并公布关于本市接

待游客数量的统计数据，这些数据涵盖了不同旅游形式（如团队游、散客游等）

以及各个旅游客源地的游客人次情况，是了解来 X 市游客人次数的核心且权威

的数据来源，为后续分析奠定基础。

景区及旅游企业接待记录：市内各景区、酒店、旅行社等旅游相关企业在日常运

营中会记录游客的接待情况，包括游客的入园、入住、参团等信息，通过对这些

分散在不同企业的接待记录进行整合汇总，可以从微观层面进一步核实和细化来

X 市游客的具体人次数，确保数据能更全面地反映实际情况，避免遗漏部分游客

信息。

行业协会及第三方调研机构数据：全国性或地方性的旅游行业协会以及专业的第

三方市场调研机构，会针对副省级城市旅游市场开展相关调研活动，收集不同城

市接待游客数量等数据，并进行对比分析。这些资料可为分析 X 市在副省级城

市中的游客数排名提供丰富的数据参照，有助于准确判断 X 市在同级别城市旅

游市场中的位置变化。

数据整理流程：首先，将从上述多个渠道获取的数据进行汇总集成，构建统一的

数据集。然后，运用数据清洗工具和人工核查相结合的方法，去除重复、错误以

及逻辑不清晰的数据记录，例如纠正因数据录入失误导致的游客人次统计偏差、



统一不同来源中关于游客统计口径不一致的问题等。接着，按照年份对来 X 市

游客的人次数数据进行排序整理，同时将涉及副省级城市对比的数据按照相应城

市名称及年份进行分类匹配，确保同一年度各城市的数据能够准确对应，为后续

的分析计算做好准备。

三、核心算法与分析逻辑

游客人次数趋势计算：直接提取经过整理后的各年度来 X 市旅游的人次数数据，

按照时间顺序排列，形成时间序列数据，以此清晰展现来 X 市游客人次数随年

份的变化情况，便于观察其是呈现增长、下降还是平稳的趋势特点。

副省级城市游客数排名计算：针对每一年度，将 X 市接待游客的人次数与其他

副省级城市在同一时期接待游客的人次数进行逐一对比。运用排序算法（如冒泡

排序、快速排序等常见算法在数据处理软件中的实现），按照接待游客人次数从

高到低对所有副省级城市进行排序，确定 X 市在当年所处的排名位置，从而量

化呈现其在同级别城市旅游市场中的竞争地位变化情况。

四、模型输出与可视化

双折线图展示趋势：生成以年份（2009 年 - 2018 年）为横坐标的双折线图，

其中一条折线代表各年度来 X 市旅游的人次数变化趋势，以游客人次数（单位：

万人次等）为纵坐标绘制该折线；另一条折线用于展示 X 市在全国副省级城市

中接待游客数的排名变化趋势，以排名数值（如第 1 名、第 2 名等）为纵坐标

绘制。采用不同颜色区分两条折线，便于清晰分辨来 X 市游客人次数的增减变

化以及在副省级城市中的排名升降情况，让用户能直观看到两者之间的关联和变

化动态。

交互功能实现：借助前端可视化开发技术（如 JavaScript 结合 Echarts 可视

化库），为双折线图添加交互功能。当鼠标指针悬停在某一年度对应的折线上的

点时，在图表上方或旁边弹出信息框，若悬停在来 X 市旅游人次数的折线点上，

则清晰展示该年度来 X 市游客的具体人次数数值（精确到相应合适的数量单位）；



若悬停在排名折线点上，则展示当年 X 市在全国副省级城市中接待游客数的具

体排名数值，方便用户进一步了解详情。

五、模拟数据示例与可视化展示

假设 X 市自 2009 年至 2018 年有以下来 X 市旅游的人次数及在副省级城市

中排名的模拟数据（部分示意）：

年份 来 X 市旅游人次数（万人次） 在副省级城市中游客数排名

2009 100 12

2010 120 10

2011 130 9

2012 150 8

2013 160 7

2014 180 6

2015 200 5

2016 220 4

2017 250 3

2018 280 3

对应的可视化展示如下：



（此处应插入一个简单的双折线图示例，横坐标为 2009 年 - 2018 年，一条折

线纵坐标为来 X 市旅游人次数，另一条折线纵坐标为排名数值，不同颜色区分

两条折线，鼠标悬停有相应交互效果示例图）

六、应用场景与价值

旅游发展政策制定与调整：X 市旅游管理部门依据模型输出的来 X 市旅游人次

数增长趋势以及在副省级城市中的排名变化情况，能够科学评估当前旅游发展政

策的成效。若游客人次数呈现持续稳定增长且排名稳步提升，可继续保持现有政

策并适度强化优势策略；若增长乏力或排名下滑，则需深入分析原因，如旅游产

品吸引力不足、宣传推广不到位等，进而针对性地调整旅游发展政策，加大对薄

弱环节的扶持与改进力度，推动旅游市场持续繁荣发展。

旅游企业市场定位与战略规划：旅游企业（如景区、酒店、旅行社等）通过了解

X 市整体接待游客人次数趋势及在副省级城市中的地位变化，能更好地把握市场

宏观环境，明确自身在区域旅游市场中的定位。例如，景区可根据游客人次数增

长趋势决定是否扩大规模、增加新景点项目；旅行社可依据排名变化情况，考虑

拓展业务范围至其他副省级城市或加强与外地旅游企业合作，制定契合市场发展

趋势的战略规划，提升企业竞争力。

旅游研究与投资决策参考：为旅游市场研究机构和潜在投资者提供了全面、准确



的数据依据，通过深入分析来 X 市旅游人次数增长趋势背后的驱动因素（如旅

游资源开发、旅游服务质量提升、市场需求变化等）以及与其他副省级城市的对

比情况，可预测 X 市旅游市场未来的发展潜力和竞争态势，评估旅游项目投资

的风险与回报，从而为投资决策提供科学的参考，引导资本合理流入旅游领域，

助力旅游产业高质量发展。


