
出入境旅游市场模型

一、模型概述

本模型着重聚焦于出入境旅游市场情况，旨在通过分析出境游和入境游对应游客

数量在各大洲的占比，以及明确排行前 10 的国家或地区的占比情况，为旅游管

理部门、旅游企业以及相关研究人员等全面把握出入境旅游的国际市场格局、客

源分布特征以及重点目标市场提供直观且准确的数据支撑，助力制定科学合理的

出入境旅游发展策略与国际旅游合作计划。

二、数据来源与整理

出入境管理部门数据：各国的出入境管理部门会详细记录人员的出入境信息，包

括国籍、出发地、目的地等关键内容，通过与相关部门协调合作或者获取公开的

统计报告，能够从中提取出涉及出境游（本国居民前往其他国家或地区旅游）和

入境游（外国游客进入本国旅游）的游客数量信息，这是了解出入境游客流向及

规模的权威基础数据来源。

旅游行业统计机构数据：国际上专业的旅游行业统计机构，会定期开展全球性的

旅游市场调研，收集不同国家和地区的出入境旅游相关数据，并进行分类汇总与

分析。其涵盖的数据范围广，涉及游客的旅游目的、停留时长、消费情况等多维

度信息，能从更全面的角度对出入境旅游数据进行补充完善，有助于准确把握不

同国家和地区在出入境旅游市场中的表现。

旅行社及在线旅游平台（OTA）数据：众多旅行社在组织出入境旅游团队以及办

理相关业务过程中，会留存游客的详细出行记录；同时，各大在线旅游平台也有

海量的出入境旅游预订数据，如国际机票预订、境外酒店预订等信息，这些数据

可以反映出游客的实际出行意愿以及流向的具体国家和地区，从市场交易层面为

出入境旅游数据的统计提供有力支撑，进一步细化和丰富数据内容。

数据整理流程：首先，将从上述多个渠道收集到的数据汇总到统一的数据集合中。

然后，运用数据清洗工具和人工核查相结合的方法，去除重复、错误以及逻辑不



清晰的数据记录，例如纠正因数据录入失误导致的游客国籍或目的地标注错误、

剔除因系统故障产生的异常预订信息等。接着，按照游客的出入境方向（出境游

或入境游）以及目的地所属大洲（亚洲、欧洲、南美洲、北美洲、大洋洲、非洲）

进行分类整理，同时筛选出游客数量较多的国家或地区，以便后续确定排名前 10

的相关占比情况，为统计分析做好准备。

三、核心算法与分析逻辑

各大洲占比计算（出入境游客）：针对出境游和入境游分别进行计算。对于每一

种情况（出境或入境），运用以下方法：先统计出前往（或来自）某一大洲的游

客总数，再除以总的出境（或入境）游客数量，所得结果乘以 100%，即得到该

大洲在出境（或入境）游客中的占比。计算公式可表示为：“某大洲占比 =（前

往 / 来自某大洲的游客数量 ÷ 总的出境 / 入境游客数量）× 100%”，通过

这样的计算，依次得出亚洲、欧洲、南美洲、北美洲、大洋洲、非洲在出境游和

入境游中的占比情况，以此清晰呈现出入境游客在各大洲的分布特征。

排名前 10 国家或地区占比计算（出入境游客）：同样分别对出境游和入境游进

行操作。在整理好的数据基础上，针对每一种情况，先按照游客数量对各个国家

或地区进行降序排序（可借助排序算法，如冒泡排序、快速排序等在数据分析软

件中的实现方式），筛选出排名前 10 的国家或地区。然后，统计这前 10 个国

家或地区的游客数量总和，再除以总的出境（或入境）游客数量，乘以 100%，

得出其占比情况。计算公式为：“排名前 10 国家或地区占比 =（排名前 10 的

国家或地区游客数量总和 ÷ 总的出境 / 入境游客数量）× 100%”，通过这样

的计算，明确重点目标国家或地区在出入境旅游市场中的份额。

四、模型输出与可视化

饼状图展示占比情况：

内侧饼状图（各大洲占比）：生成一个双层的饼状图，内侧的饼状图用于展示出

入境游客在各大洲的占比情况。将整个饼图按照六大洲（亚洲、欧洲、南美洲、

北美洲、大洋洲、非洲）划分区域，用不同的颜色分别代表出境游和入境游在各



洲的占比，例如，一种颜色的扇形区域表示出境游客在亚洲的占比，与之对比的

另一种颜色的扇形区域表示入境游客在亚洲的占比，以此类推，通过各扇形的面

积大小直观对比出入境游客在不同大洲的分布差异，方便快速查看各大洲的占比

情况以及出入境的对比情况。

外侧饼状图（排名前 10 国家或地区占比）：在外侧的饼状图中，同样划分出不

同的扇形区域，分别对应出境游客和入境游客排名前 10 的国家或地区的占比。

每个扇形用不同颜色区分不同的国家或地区，并且在扇形上标注国家或地区名称

以及具体的占比数值，通过扇形面积直观体现各重点国家或地区在出入境旅游市

场中的份额大小，便于了解主要目标市场的地位情况。

交互功能实现（可选）：借助前端可视化开发技术（如 JavaScript 结合 Echarts

可视化库等），可为饼状图添加交互功能。例如，鼠标悬停在某一洲对应的扇形

区域上时，显示该洲的名称以及出境游和入境游的具体占比数值；当悬停在排名

前 10 的某个国家或地区对应的扇形上时，突出显示该扇形，并展示该国或地区

的详细名称以及占比数值，同时还可以显示一些相关的补充信息（如近年来游客

数量的变化趋势等），方便用户进一步深入了解详情。

五、模拟数据示例与可视化展示

假设某国出入境旅游有以下模拟数据（仅为示例方便计算说明）：
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按照各大洲占比计算公式可得：
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假设出境游客排名前 10 的国家或地区游客数量总和为 1500 人，入境游客排名

前 10 的国家或地区游客数量总和为 1600 人，则：

方向（出入境） 排名前 10 国家或地区占比（%）

出境游 （1500÷2500）× 100% = 60

入境游 （1600÷2500）× 100% = 64

对应的可视化展示如下：



（此处应插入简单的饼状图示例，展示出入境游客在各大洲的占比，不同颜色区



分出境和入境以及各洲，展示出入境游客排名前 10 的国家或地区占比，不同颜

色区分不同国家或地区且标注名称和占比数值，鼠标悬停有交互效果示例图）

六、应用场景与价值

旅游政策制定与国际合作：国家或地区的旅游管理部门依据模型输出的出入境旅

游市场数据，能够全面了解本国在国际旅游市场中的地位以及与各大洲、重点国

家或地区的旅游往来情况。进而可以制定针对性的旅游政策，例如，对于占比高、

游客增长潜力大的大洲或国家，加强旅游合作协议的签订、简化签证手续、开展

旅游文化交流活动等，以促进出入境旅游的进一步发展，提升本国在国际旅游领

域的影响力。

旅游企业市场拓展与产品设计：旅游企业（如旅行社、国际酒店集团、旅游景区

等）通过分析出入境旅游市场的占比和重点国家或地区情况，能更好地把握国际

客源市场分布，明确目标市场。对于出境游方面，可以根据热门目的地国家或地

区的特点，设计更符合当地需求和喜好的旅游产品线路；对于入境游，则针对主

要客源国家或地区游客的文化习俗、消费习惯等，优化景区服务、酒店设施及产

品供给，提高企业在国际市场的竞争力，拓展业务范围。

旅游市场研究与趋势预测：为旅游市场研究机构和相关学者提供了详实的数据基

础，通过深入分析出入境旅游市场在各大洲以及重点国家或地区占比变化趋势背

后的原因（如地缘政治影响、旅游资源吸引力变化、经济发展水平差异等），可

以更好地预测国际旅游市场的发展走向，为开展更广泛的旅游经济研究、制定前

瞻性的旅游发展战略提供科学的参考依据，推动全球旅游产业的协同发展。


