
酒店实时热度排名模型

一、模型概述

本模型聚焦于分析 X 市酒店的实时热度情况，通过统计各酒店当前的接待量来

进行排名，旨在为游客选择住宿、酒店经营者掌握竞争态势以及旅游管理部门了

解行业动态等提供直观且及时的数据参考，助力优化 X 市酒店资源的合理配置

与市场竞争秩序，提升整体旅游服务水平。

二、数据来源与整理

酒店预订系统数据：X 市各酒店自身的预订系统记录了详细的客房预订信息，包

含预订房间数量、入住时间、退房时间等，通过对这些预订数据的实时提取与分

析，能知晓各酒店当前已被预订且实际入住的房间数量，这是衡量酒店接待量的

关键基础数据来源之一，直接反映了通过预订渠道入住酒店的游客规模。

酒店前台入住登记数据：酒店前台在为客人办理入住手续时，会登记详细的入住

信息，如客人数量、房型分配等情况，收集这些登记数据可以进一步核实酒店实

际接待的住客数量，尤其对于那些未通过线上预订，直接到店办理入住的客人进

行统计，与预订系统数据相互补充，确保酒店接待量统计的全面性和准确性。

在线旅游平台数据：像携程、去哪儿、飞猪等在线旅游平台汇聚了众多用户对 X

市酒店的预订、浏览、评价等相关信息，虽然平台数据主要侧重于预订情况，但

通过分析各酒店在平台上的实时热度指标（如近期预订增速、浏览量等），可以

侧面印证酒店的受欢迎程度，为综合评估酒店热度提供辅助参考，同时也能对从

其他渠道获取的接待量数据起到交叉验证的作用。

数据整理流程：首先，将从上述多个渠道收集到的数据汇总到统一的数据处理平

台。接着，运用数据清洗工具和人工核查相结合的方法，去除重复、错误以及逻

辑不清晰的数据记录，比如纠正预订系统中因系统故障出现的重复预订信息、剔

除前台入住登记里不符合规范的错误记录等。然后，按照酒店名称对数据进行分

类整理，针对每个酒店，将预订入住和直接到店入住的客人数量进行汇总统计，



得出各酒店当前的接待量数据，为后续的热度排名分析做好准备。

三、核心算法与分析逻辑

酒店当前接待量统计：借助数据库管理系统（如 MySQL、Oracle 等）或数据分

析软件（如 Python 的数据分析库 pandas 等），依据整理好的数据中代表酒店

的字段，运用求和函数（如 SQL 语句中的 SUM 函数，或 pandas 中

的 sum 方法），对各酒店的已入住房间对应的可容纳人数（通常按照房型标

准人数设定来计算，如标准间按 2 人计算等）进行求和，得到每个酒店当前的

接待量数值，形成各酒店接待量的数据集。

热度排名计算：在得到各酒店的当前接待量数据后，运用排序算法（常见的如冒

泡排序、快速排序等算法在相关软件中的实现方式），按照接待量从多到少的顺

序对 X 市所有酒店进行排序，确定各酒店的实时热度排名，接待量越高的酒店

排名越靠前，以此清晰展现各酒店在当前时段的受欢迎程度差异。

四、模型输出与可视化

实时热度榜单展示：构建一个可视化的网页界面或电子看板，以列表的形式呈现

X 市酒店实时热度排名情况。列表表头设置为 “酒店名称”“实时接待量（人）”

“热度排名”，按照排名顺序依次罗列各酒店信息，排名靠前的酒店排在上方，

方便用户快速直观地查看各酒店的热度情况，且数据会随着实时统计结果动态更

新，确保展示信息的及时性和准确性。

交互功能实现：借助前端可视化开发技术（如 JavaScript 结合 Echarts 可视

化库等），为上述榜单添加交互功能。当用户点击某一酒店名称时，在界面上弹

出信息框，清晰展示该酒店的详细信息，包括当前接待量具体数值、已入住房间

数量、各房型的入住情况等内容，方便用户进一步了解酒店的实际接待状态，满

足不同用户对酒店详情的查看需求。



五、模拟数据示例与可视化展示

假设 X 市有以下部分酒店在某一时刻的模拟实时接待量数据及对应的热度排名

情况如下：

酒店名称 实时接待量（人） 热度排名

X 市国际大酒店 300 1

X 市海滨度假酒店 250 2

X 市商务中心酒店 200 3

X 市温馨民宿 180 4

X 市花园酒店 150 5

对应的可视化展示如下：

酒店名称 实时接待量（人） 热度排名

X 市国际大酒店 300 1

X 市海滨度假酒店 250 2

X 市商务中心酒店 200 3

X 市温馨民宿 180 4

X 市花园酒店 150 5

（此处应插入一个简单的列表示例，表头为 “酒店名称”“实时接待量（人）”

“热度排名”，按排名顺序列出上述 5 个酒店信息，鼠标点击酒店名称有信息

框弹出展示详细接待量等信息示例图）



六、应用场景与价值

游客住宿决策辅助：游客在计划前往 X 市出行时，可通过查看该模型展示的酒

店实时热度排名及接待量情况，直观了解当前哪些酒店比较热门且还有足够的接

待能力，结合自身预算、出行目的等因素，更合理地选择心仪的酒店，提高住宿

安排的效率和满意度。

酒店经营策略调整：酒店经营者能够依据本酒店以及其他竞争对手的实时热度排

名和接待量数据，分析自身在市场中的地位与优势劣势，比如若发现接待量低于

同行，可及时查找原因，是营销推广不足、服务质量问题还是价格因素等，进而

针对性地调整经营策略，优化服务、调整价格或者加大宣传力度，提升酒店的竞

争力和市场份额。

旅游管理与资源调配：X 市旅游管理部门借助该模型，可以全面掌握全市酒店行

业的实时运营状态，对于接待量过高、接近或超过最大承载量的酒店区域，及时

协调周边酒店做好承接准备，引导游客合理分流；同时，也能依据长期的热度数

据变化趋势，合理规划酒店建设布局，促进 X 市旅游住宿市场的健康、均衡发

展。


